
Ausgangssituation

 Deinen Webseiten und 
Landingpages bleiben heute nur 
wenige Sekunden, um Nutzer zu 
überzeugen. 
 
 Mit der Aufmerksamkeitsanalyse 
erkennst Du sofort, was Nutzer in 
diesen entscheidenden 
Augenblicken wahrnehmen oder 
ignorieren werden.



Aufgeräumtes Design?

 Auf einer Skala von 0 bis 100 misst 
der Clarity Score, wie überladen 
oder klar das Design ist. 

 Je höher der Score, desto klarer die 
Webseite. 

 Rote Bereiche erfordern mehr 
Aufmerksamkeit als grüne.



Aufregendes Design?

 Auf einer Skala von 0 bis 100 misst 
dieser Wert, wie anregend das 
Design empfunden wird. 

 Niedrigere Punktzahlen bedeuten 
ein ruhigeres Design, während 
höhere Punktzahlen ein höheres 
Maß an Stimulation anzeigen.

 Rote Bereiche sind beruhigend. 
Wenn das Design visuell 
anregender sein soll, musst Du 
Dich auf die grünen konzentrieren.



Aufmerksamkeitsanalyse

 Was nehmen Nutzer in den ersten 
Sekunden beim Besuch Deiner 
Webseite wahr? 

 Studien zeigen, dass Nutzer in den 
ersten drei Sekunden entscheiden, 
ob eine Landing Page nützlich bzw. 
interessant für sie ist.



Heatmap

 Welche Elemente Deiner Webseite 
erzeugen am meisten 
Aufmerksamkeit? 

 Sind die entscheidenden Elemente 
Ihrer Webseite wie Logo, 
Call-to-Action und 
Navigationsleisten 
aufmerksamkeitsstark genug? 

 Wo solltest Du optimieren? Die 
Heatmap ist perfekt für Fine-Tuning 
Deines Webdesigns.



Fokussierung

 Anhand dieser Analyse erkennst Du 
die Reihenfolge der Fixierung. 

 Die Größe der einzelnen Hotspots 
entspricht der Wahrscheinlichkeit 
der Fixierung in diesem bestimmten 
Bereich. 

 Je größer die Kreise, desto länger 
die Zeit, die man darauf schaut.


