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Das perfekte Online-Marketing-Cockpit Performance Optimierung im E- Marketing Automation entlang der
Commerce Customer Journey
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SEO Quick Wins - Der Schnellstart fiir Conversion Rate Optimierung Google Ads Kontoanalyse
Deinen SEO-Erfolg
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Mit Social Recruitment zum Relaunch SEO: So vermeidest Du den Mehr Leads & Kunden iiber YouTube Ads
Bewerbermagnet werden SEO-Absturz gewinnen

Kostenlose Webinare

Jede Menge Webinare zu vielen Themen

Rund um Online Marketing.

https://get.more-fire.com/webinar-uebersicht
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#Marketing

digital
> kompakt

Know-how zum Horen

Online Marketing Podcast
,1he Art of Marketing*“
bel digital kompakt

https://linktr.ee/art of marketing
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Was ist Marketing Automation?

Einsatz von Software und Daten zur
Automatisierung von Marketingaktivitaten.
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Wozu Marketing Automation?

. Gezielt und personalisiert kommunizieren
. Personliches Erlebnis statt Kaltakquise

. Customer Journey gestalten

. Marketing, Sales & Service verbinden

. Kunden verstehen & binden

. Wiederholende Arbeiten vermeiden

. Daten nutzen, lernen und optimieren

. Effektivitat & Effizienz steigern

. Abhangigkeit von Plattformen reduzieren
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Customer Journey & Marketing Automation
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Customer Journey & Marketing Automation

_See )tk ) DO

Aufmerksamkeit Problem Information Kauf Bindung
o @ IS, % U
Bei mdglichst vielen Bewusstsein entsteht,  Auf der Suche nach Fokus auf die Aus Erst-Kaufern
potenziellen Kunden dass die eigene Losungen und der Transaktion. Letzte glickliche
einen ersten Impuls Situation verbessert Vergleich der Hirden zum Kauf aus Stammkunden und
setzen. werden kann. maoglichen Anbieter. dem Weg rdumen. Flrsprecher machen.
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Aufmerksamkeit Problem Information Bindung

Information &

Evaluation Kauf

Aufmerksamkeit Problem

Google lautschuh testsieger heren 2020 x & Q

Laufschuhe

AL
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Trigger Kauf

Laufschuhe
Customer Journey

SALE

Etwas passiert in
unserem Leben, das Wir treffen eine
die Aufmerksamkeit Entscheidung.
auf sich zieht.
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Aufmerksamkeit Problem Information

% o % )

Google Ads (SEA)

Bindung

Social Media Marketing
Suchmaschinen Optimierung (SEO)
Audio & Video Advertising Retargeting
PR
Amazon Advertising / Ebay Advertising
Content Marketing

Affiliate Marketing

CRM & Marketing Automation
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Aufmerksamkeit Problem Information
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Google Ads (SEA)

Bindung

Social Media Marketing
Suchmaschinen Optimierung (SEO)
Audio & Video Advertising Retargeting
PR

Content Marketing

Messen & Events <
Outbound Calls <
CRM & Marketing Automation
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[Webinar]

CUSTOMER ’r"ﬁ? Marketing Strategie entlang
JOURNEY der Customer Journey

Mit SEE-THINK-DO-CARE

morefire

https://get.more-
fire.com/webinare/customer-journey
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Voraussetzungen

flr gute Marketing

Automation - oBa
Daten
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Warum kaufen Kunden bei dir?
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Reverse Engineering

\ I

b Warum kaufen Leute \. Was war der initiale Ausloser

ausgerechnet bei Dir? ‘¢ ' fur die Suche?

Welches Gefuhl vermittelst Du Wo haben sie nach welchen
den Kunden? Informationen gesucht?
Wann macht der Vertrieb = Welche Inhalte und Anbieter
,den Sack zu“? ——==> haben sie sich angeschaut?
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Wie komme ich an
die richtigen Inhalte?

% Themenrecherche Uber Tools
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Content Audit

Kollegen in Sales & Service

Social Listening, Foren etc.

Fachpresse & Thought Leader

Wettbewerber beobachten
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Was sind die 3 Grundvoraussetzungen,
damit Dein Content wirkt?
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News
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Hilfreich: Arbeliten mit Personas
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Persona E-Book & Vorlagen

i Persbnliche Ziele Informationsbedrinis
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Lead Generierung
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Mogliche Lead Magneten

E-Books
Whitepaper
Checkliste
Case Study
Success Story
Webinar
Studie
Infografik
Video
Aufzeichnung

Back in Stock

Podcast
Excel-Vorlage
Gratis-Beratung
Anleitung
E-Mail-Kurs
Demo-Zugang
Quiz

Gewinnspiel
Newsletter

Shop Registrierung
Club-Mitgliedschatft
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Beispiele aus der Praxis
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Want More SEO Traffic?

Answer 9 quick questions and | will give you a step-by-step 7-week action plan
showing you exactly what you need to do to get more traffic.

What is the URL of your website NEXT ’

| We analyze your website to identify SEO errors,
A keyword opportunities, and competition.

X
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NEILPATEL

You've completed the quiz!

To get your results and a step-by-step guide on increasing

your traffic, just enter in your name and email.

First Name
Your Email
- g Phone
a agree to receive my quiz results and a series of emails that will

teach me how to get more traffic. | also have read and agree to

the Privacy Policy and Terms of Service

YES, SEND ME THE QUIZ RESULTS
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NEILPATEL

There's a 96% chance you can drastically
increase your traffic.

Based on the analysis, there are a lot of on-page and off-page SEO issues you need to
tackle. We emailed you an action plan that goes over some advanced tactics that will

help you boost your traffic.
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NEILPATEL

Based on your responses we suggest the following

7 Week Action Plan

Posteingang X

Here's your 7-week action plan - Neil Patel

A WEEK 1: FINDING PROFITABLE KEYWORDS
Neil Patel <np@neilpatel.com> Abbestellen

an mich v
Finding Profitable Keywords o
. s as, w
yA Engllsch v > Deutsch ¥ Nachricht iibersetzen Spend your first week creating a set of keywords to target for PERFORMING '. ':(
SEO. Targeting the right keywords, where there is lots of KEYWORDS — 3 a
traffic, where the keywords convert into customers, and where RESEARCH ‘ > L . =
You have a lot of potential when it comes to growing your traffic. you can beat the competition A %
LIKE A PRO
You should start off with SEO and follow this action plan as it breaks down how you can rank higher on This week you will: et |
Google. your webste.

The steps in the action plan helped me rank on page 1 for terms like "SEQO" and "online marketing". It .
works as long as you follow it.

And best of all, it includes cheat sheets, worksheets, spreadsheets and checklists to help you go
through it.

Keyword

Over the next few weeks I'll also share a few marketing hacks that will help you.

If you need extra help, feel free and checkout my ad agency, Neil Patel Digital, where we do everything
for you.

Cheers, Vv WEEK 2: SEO SITE AUDIT

Sl v WEEK 3: CREATING SHARABLE CONTENT
v WEEK 4: ADVANCED TRACKING

- Vv WEEK 5: LINK BUILDING

v WEEK 6: BRANDING & EXPERIENCE

v  WEEK 7: ADVANCED CONTENT MARKETING
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Neu hier? Jetzt registrieren und alle Vorteile genieflen. g Newsletter @ Mirkte in meiner Nahe % Hilfe PAVRACK 's J

Produkte oder Themen suchen g ﬁ Q? -E

Mein Konto Wiederbestellen Waunschliste Warenkorb

x¢ Hund » Katze & Kleintier £ Vogel P Aqua ~we Terra ;»4 Garten & Teich {}3 Tiergesundheit Q? Service

Club
Mitglied
werden

illkommen im Club

inen Neuzuwachs kostenlos an und erhalte ein exklusives Willk henk

lle Expertentipps fiir ein gesundes und gliickliches Groflwerden deines Lieblings.
dung ist bis zum 12. Lebensmonat méglich.

Ich méchte meinen Ich méchte mein

Willkommensgeschenk Geburtstagsiiberraschung Tipps & Ratgeber Exklusive Angebote
Zur Begriilung erhalt deine Fellnase Du und dein Liebling diirfen euch Profitiere von altersgerechten Erhalte auerdem exklusive
ein Willkommensgeschenk mit iiber Geburtstagsgeschenke freuen Ratgebern mit Tipps zu Erndhrung, Angebote als Club-Mitglied
Futterproben und Spielzeug Erziehung und Pflege
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Ratgeber

Barf-Hundefutter ~ Hundefutter-Rechner

LIEBEVOLLES FUTTER FUR JEDES HUNDEALTER

% JETZT VERSANDKOSTENFREI AB 111€ BESTELLEN » | 14 TAGE GELD ZURUCK GARANTIE

FELLNPFREUDE Fragen? MeinKonto w0

VIELLEICHT DAS EESTE UND
LIEBEVOLLSTE HUNDEFUTTER.

Fiittere Deinen Hund gesund mit

BARF-HUNDEFUTTER

Berechne die optimale liebevolle Fiitterungsmenge

HUNDEFUTTER-RECHNER

Damit Du Deinen Liebling jeden Tag mit der optimalen Menge von dem wohl

liebevollsten Hundefutter verwohnen kannst.

M morefire



Ausverkauft
Sobald der Artikel wieder verfiigbar ist,
bekommst du von uns eine E-Mail.

E-Mail-Adresse *

Back In
Stock

Zalando Plus Mitglieder erfahren vor
allen anderen, wenn deine GroBe wieder
daist.

Teste Zalando Plus fiir 30 Tage

M morefire



Shop
Registrierung

ICH HABE BEREITS EINEN
ACCOUNT

* E-Mail Adresse

* Passwort

[ E-Mail Adresse speichern Passwort vergesser?

ANMELDEN

Ich bin ein neuer Kunde

Erstellen Sie einen Account und profitieren Sie von allen Vorteilen
unserer registrierten Kunden

QD Speichern Sie Ihre Favoriten auf allen Geraten

Sparen Sie Zeit bei zukunftigen Bestellungen

an

Werden Sie HUGO BOSS EXPERIENCE Mitglied und erhalten
Sie Special Offers

tal
@ Sehen Sie sich eine Ubersicht Ihrer Einkaufe im Bestellverlauf
w

ALS GAST EINKAUFEN
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Shop Erfahren Bewertungen Fiir Unternehmen waterdropp - Club | Suchen [j

Zu S atZI I C h e App heute mehr trinken
Services o A s e e

individuell angepasst an deinen Korper und deine Beddrfnisse.

(A p p ) Kostenloser Download flir iOS & Android.
’ Download on the [cagigel]
@& App Store . Google Play
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@ Sendinblue Academy Deutsch~  Sendinblue Home Kurse Kontakt Uberuns Profil erstellen

MELDEN SIE SICH HEUTE AN

E-Mail-Marketing- E-MAIL x* x
MARKETING
Kurs Kurs

& sendinblue

Kurse
passend
zum Produkt

Was beinhaltet der Kurs?

hd
v 8 Module - =
v 1 Zertifikat Werden Sie zum Profi! Fiir wen ist der Kurs geeignet?
v 62 Fragen Erfahren Sie alles, was Sie tber E-Mail Die Inhalte des E-Mail-Marketing-Kurses von
. Marketing wissen miissen - von der Sendinblue sind fiir Einsteiger*innen und
v 62 Videos o e ) ’ e )
Zustellbarkeit von E-Mails Uber A/B-Tests bis  fortgeschrittene Marketing Manager*innen
+ 8 E-Books hin zur DSGVO. Nach Abschluss dieses E- gleichermalen konzipiert. Der Kurs ist
Mail-Marketing-Kurses erhalten Sie Ihr perfekt fur jeden, der sein E-Mail-Marketing-
personliches Experten-Zertifikat. Wissen verbessern mochte.
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© Home Erfolgsgeschichten Personlichkeitstest Coaching v Events v Magazin v Login

Greator

Personlichkeitstest

Kostenlos. Wissenschaftlich fundiert.

Unser gratis Personlichkeitstest hilft dir dabei, dein persénliches
Verhalten zu verstehen - und dabei deine Stéarken voll
auszuleben.

Starte jetzt mit deiner individuellen Persoénlichkeitsentwicklung.

MACH JETZT DEN TEST

- v

Q

TN VU N T TN T e T

trifft auf mich zu...

1.

Im Umgang mit anderen bin ich verstandnisvoll

Ich neige dazu, Schwierigkeiten zu erwarten

Ich bin entscheidungsfreudig

Ich reagiere schnell und lebhaft

FRAGE O VON 16

© 2021 Greator powered by Persolog

®© ®© © ©
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& Morefire
AUSGEZEICHNET ALS "BESTE SEA KAMPAGNE 2019"

So steigerte Europas fithrender
Hersteller fiir Tiiren und Tore

Case Stud Yy GOOGLE ADS seine Conversion Rate um

C ASE +78,74%

U DY Ausgezeichnet als "Beste SEA Kampagne 2019" im Rahmen der SEMY Awards.
In dieser Case Study kannst Du nachlesen, mit welcher SEA-Strategie diese
aufRerordentliche Steigerung gelang, die den Kunden und die Fachjury
ERFOLGREICHE SEA ymrdosey begeisterte.

ENF
EAE'\I\/II F;//IL\I?’I[\IE LSTAND ZUM DOWNLOAD
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Tools

Neues Feature: Fige eine URL von Deinem Konkurrenten ein, um bessere Keyword-ldeen zu erhallen

Ubersuggest | o - BERATU ABOS&PREISE | Einloggen

Dashboard
Rank Tracking

Seiten-Audit

Keywords

Keyword-Ubersicht
Keyword-ddeen
Keywaords nach Traffic
Domain-Vergleich

Content-ldeen

Keyword-Listen NFU

Trafflc

Backlinks

Konto & Abrechnung
Chrome-Erweiterung
Beratung

Kundenbatreuung

DD

&

Wissensdatenbank

(@ Suppart

1 ANMELDEN 2 PROJEKT ANLEGEN 3 KEYWORDS HINZUFDGEN X

DU DIt pUF 3 SCANITTe GAVON ettt Dalnen SEO-Traffic
wachsen 7u lassen

Melde Dich KOSTENLOS an und erhalte Zugriff auf:

®  Noch mehr Keyword-Vorschlage

Erhalte Zugriff auf eine detailierte Keywordlbersicht Sprache/Standort ®  Deine taglichen Rankings

salnemaketing B peutsch / Deutschlang ®  Personalisiene SEQ-Vorschiige

Kostenlos anmelden

Du benutzt die kostenlose Version von Ubersuggest. 2ven 3ke

Keyword-Ubersicht - : onlinemarketing

SUCHVOLUMEN SEO DIFFICULTY PAID DIFFICULTY ‘COST PER CLICK [CPC)

> 18.100 oo 52 52 €6,19

Verarbeitend.

SUCHVOLUMEN W Mobiles Suchvolumen Desktop Suchvolumen

20.000

FUHRE EIN UPGRADE DURCH, UM HISTORISCHE KEYWORD-DATEN ZU ERHALTEN

10.000 ge kostenlose Testversion -
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Gesetze
einfach
erklaren

Edery

CHECKLISTE:

FlUhrender Anbieter von Gutscheinkarten

Wie Sie den Sachbezug 2022 sicher einsetzen
Alle aktuellen Anderungen im Uberblick

CHECKLISTE:
Wie Sie den Sachbezuq

2021/2022 sicher einsetzen

UPODATE

nach BMF-Schreiben
vom 13.04.2021

s

Sie als Arbeitgeber kénnen pro Monat
bis zu 44 Euro Sachlohn komplett
steuer- und sozialabgabenfrei an lhre
Mitarbeiter ausgeben. Allerdings sind
im Rahmen der Jahressteuergesetze
2019 und 2020 zahlreiche Anderungen
zum 44-Euro-Sachbezug in Kraft
getreten.

"lch empfehle Ihnen mit unserer
kostenlosen Checkliste zu prufen, ob Ihr
Sachbezug weiterhin gesetzeskonform ist.
Sie finden darin alle Fragen gelistet, die Sie
sich stellen sollten, um den Sachbezug
Ihren Mitarbeitern regelkonform zu
gewahren."

Lucia Ramminger, Director HR,
Edenred Deutschland GmbH

Jetzt Formular ausfullen und
Checkliste herunterladen:

O Frau
O Herr

Bitte wahlen... v

O 3a, ich machte Informationen zum Sachbezug und
Angebote von Edenred gemaf3 Date wzerkiarung

O Mit dem Absenden des Formulares bestatige ich,
dass ich den Hinweis zum Datenschutz gelesen habe
und mit der Speiche!

einverstanden bin.

Kostenlos downloaden

Diese Checkliste gibt Ihnen Antworten auf diese Fragen:

v
v

Was ist neu an der Definition zur Anwendung des 44 Euro
Sachbezug.

Welche gesetzlichen Kriterien muss eine Gutscheinkarte

far die Anwendung des Sachbezugs erfullen.

Wie stellen Sie sicher, dass Ihre gewahlte Gutscheinkarte fur
den Sachbezug auch in 2022 verwendet werden kann.

M morefire




Studien

RUHR
UNIVERSITAT
BOCHUM

saes
VANAGEMENT  Stuicnintoressierte - Studicrende Forschende . Presse -~ Team - Kont
=]

Hybrid Selling Studie 2021
Sales Management Department
Ruhr-Universitat Bochum

Seit Marz 2020 ist im Vertrieb nichts mehr, wie es einmal war.

Durch die Corona-Pandemie konnten Vertriebsmitarbeiter in 2020 in den meisten Fallen nicht vor Ort beim Kunden
sein, sondern mussten den Kunden Gber digitale Kanale (Zoom, MS Teams, Skype, ...) besuchen. Vor der Corona-
Pandemie waren solche ,Online-Besuche" kaum denkbar, jetzt sind hybride Vertriebsmodelle fir Verkaufer und
Kunden in vielen Bereichen zur Normalitat geworden.

Die hier vorgestellte Studie ,Hybrid Selling 2021* wirft einen di ten Blick auf die gen und
i des Vertriebs, durch die C ie seit Beginn des Jahres 2020.

Buzzword Hybrid Selling:

Wir definieren ,Hybrid Selling" als Kombination aus persdnlichen Vor-Ort-Besuchen (.Face-to-Face®) und
Online-Besuchen (z.B. Zoom, MS-Teams, ...), durch denselben Vertriebsmitarbeiter.

In der im Juni 2021 verdf Studie des Sales 1t Departments der Ruhr-Universitat Bochum in
Kooperation mit Mercuri International und dem fiir Vertrig (BDVM) haben wir 777 B2B-
Unternehmen aus der DACH-Region nach ihren Erfahrungen und Einschatzungen zur Zukunft des Vertriebs gefragt.

Interessiert an den Studienergebnissen?
Laden Sie die Ergebnisse weiter unten auf dieser Seite herunter!

Trotz Lockdowns erreichen Unternehmen 87% ihrer Vertriebsziele

Die Ergebnisse der Studie zeigen unter anderem, dass in 2020 bei 89% der Unternehmen der Vertrieb vom COVID-
Shutdown betroffen war und die Vertriebsmitarbeitenden dadurch nicht vor Ort beim Kunden sein konnten. Dennoch
wurden die Vertriebsziele zu 97% erreicht.

Obwohl 89% der Verkiufer 2020
nicht vor Ort beim Kunden waren, ...

.. wurden die Vertriebsziele der
Unternehmen zu 97% erreicht!

Bedeutet dies, dass es den Vertrieb gar nicht braucht oder zeigt sich vielmehr, dass sich der Vertrieb trotz

aller Widersténde und Herausforderungen angepasst, neu erfunden und innovativ weiterentwickelt hat?

M morefire
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Google

lead scoring x & Q

Q Alle [ Bilder [] Videos & News ¢ Shopping : Mehr Suchfilter

Ungeféhr 343.000.000 Ergebnisse (0,34 Sekunden)

https://blog.hubspot.de » marketing » lead-scoring v

Lead-Scoring in 4 Schritten (+ Lead-Ziel-Rechner) - HubSpot ...
Beim Lead Scoring werden die Leads, also potenzielle Kundinnen und Kunden lhres
Unternehmens, anhand einer Skala qualitativ bewertet.

03.08.2021 - Hochgeladen von HubSpot DACH

Was ist Lead Scoring? v

Warum ist Lead Scoring wichtig? v

https:/fomr.com » glossary » lead-scoring ¥

So funktioniert das Lead Scoring (Erklarung + Beispiel) | OMR
Um die Qualitat eines Leads messbar zu machen, ziehst du das sogenannte Lead Scoring
heran. Das Lead Scoring meint die Klassifizierung von gespeicherten ...

https://www.more-fire.com » blog » lead-scoring v

Lead Scoring: Definition, Vorteile und Prozess (inkl. Vorlage)
05.01.2022 — Lead Scoring ist das richtige Werkzeug, um die Leads innerhalb Deiner
Sales-Pipeline zu priorisieren. Es hilft Dir sowohl die Geschwindigkeit ...

https://www.ionos.de > lead-scoring-die-qualitaet-zaehit ~

Was ist Lead Scoring? - IONOS

Als Lead-Scoring bezeichnet man die Bewertung von Leads. Dabei stellt man die
Qualitat der gesammelten Kontakte gegentiber. Bei der Bewertung spielen sowohl ...

() Videos
= Lead Scoring Automation Funnel (Sendinblue Tutorial) | E ...
— YouTube - S D
f s ouTube - Sendinblue Deutschland
{ 3:14 0 24.11.2020

Was ist Lead-Scoring?

3 YouTube - HubSpot DACH
1:39 "VORSCHAU 18.07.2019

LEAD SCORING - Was ist eigentlich...?

YouTube - Marketinginstitut
19.10.2019

> Alle anzeigen

“ mOI'eﬁI'e Blog-Ubersicht

Was ist Lead Scoring?

Grundsaétzlich wird unter Lead Scoring eine (teil-)automatisierte Bewertung eines Leads im CRM-System anhand mehrerer
Kriterien bezeichnet. Diese Kriterien lassen sich grundsétzlich in drei Kategorien einteilen:

HECOH

Im Lead Scoring werden dabei jedem Lead anhand der ausgewéhiten Kriterien oder bestimmter (Webseiten-)Aktivitdten
automatisch und fortlaufend einen positiven oder negativen Score errechnet. Das Lead Scoring beschreibt nicht nur die Qualit&t
des Leads, sondern hilft den Lead innerhalb der definierten Lead Phasen einzuteilen:

Demographische Verhaltensbasierte Firmographische
Daten Daten Daten

® Lead: Als Lead wird ein Kontakt beschrieben, welcher auf mit Deinem Unternehmen interagiert. Wichtig ist dabei, dass dieser
Kontakt die eigene E-Mail Adresse hinterlassen hat.

* MQL: Wenn der Kontakt in der “MQL-Phase” ist, ist dieser ein sogenannter Marketing Qualified Lead. In dieser Phase hast
Du als Unternehmen die “Wertigkeit” des Leads bestimmt und entschieden diesen mit MarketingmaBnahmen zu bearbeiten.
Stichwort: Lead Nurturing.

® SQL: Wenn der Kontakt bereit ist vom Sales-Team kontaktiert zu werden, wird von einem Sales Qualified Lead gesprochen.
Fiir diese Phase sollte der Kontakt bestimmte demographische / unternehmensspezifische Kriterien erfiillen oder ein
spezifisches Verhalten gezeigt haben.

Zusammengefasst kann in diesem Abschnitt gesagt werden: Der Lead Score beschreibt nicht nur die Qualitat des Leads. Er
spiegelt auch die Wahrscheinlichkeit fiir einen Kaufabschluss wider.

M morefire
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https://blog.hubspot.de » marketing » lead-scoring v Was ist Lead scoring‘,
.

Lead-Scoring in 4 Schritten (+ Lead-Ziel-Rechner) - HubSpot ...
Beim Lead Scoring werden die Leads, also potenzielle Kundinnen und Kunden lhres

Unternehmens, anhand einer Skala qualitativ bewertet. Grundsiétzlich wird unter Lead Scoring eine (teil-)automatisierte Bewertung eines Leads im CRM-System anhand mehrerer
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gacenyon SR Kriterien bezeichnet. Diese Kriterien lassen sich grundsatzlich in drei Kategorien einteilen:

Was ist Lead Scoring? v

Warum ist Lead Scoring wichtig? v Im Lead Scoring werden dabei jedem Lead anhand der ausgewéhiten Kriterien oder bestimmter (Webseiten-)Aktivitdten
automatisch und fortlaufend einen positiven oder negativen Score errechnet. Das Lead Scoring beschreibt nicht nur die Qualit&t

https:/fomr.com » glossary » lead-scoring ¥ des Leads, sondern hilft den Lead innerhalb der definierten Lead Phasen einzuteilen:
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Um die Qualitat eines Leads messbar zu machen, ziehst du das sogenannte Lead Scoring
heran. Das Lead Scoring meint die Klassifizierung von gespeicherten ...

https://www.more-fire.com » blog » lead-scoring v

Lead Scoring: Definition, Vorteile und Prozess (inkl. Vorlage)
05.01.2022 — Lead Scoring ist das richtige Werkzeug, um die Leads innerhalb Deiner

Sales-Pipeline zu priorisieren. Es hilft Dir sowohl die Geschwindigkeit ...

https://www.ionos.de » lead-scoring-die-qualitaet-zaehit ~

. g Demographische Verhaltensbasierte Firmographische
Was ist Lead Scoring? - IONOS Daten Daten Daten
Als Lead-Scoring bezeichnet man die Bewertung von Leads. Dabei stellt man die
Qualitat der gesammelten Kontakte gegentiber. Bei der Bewertung spielen sowohl ...
[J Videos ® Lead: Als Lead wird ein Kontakt beschrieben, welcher auf mit Deinem Unternehmen interagiert. Wichtig ist dabei, dass dieser

Lead Scoring Automation Funnel (Sendinblue Tutorial) | E ... Kontakt die eigene E-Mail Adresse hinterlassen hat.

YouTube - Sendinblue Deutschiand * MQL: Wenn der Kontakt in der “MQL-Phase” ist, ist dieser ein sogenannter Marketing Qualified Lead. In dieser Phase hast
e Du als Unternehmen die “Wertigkeit” des Leads bestimmt und entschieden diesen mit MarketingmaBnahmen zu bearbeiten.
° Was ist Lead-Scoring? Stichwort: Lead Nurturing.
MO YouTube - HubSpot DACH ® SQL: Wenn der Kontakt bereit ist vom Sales-Team kontaktiert zu werden, wird von einem Sales Qualified Lead gesprochen.
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Fiir diese Phase sollte der Kontakt bestimmte demographische / unternehmensspezifische Krit

LEAD SCORING - Was ist eigentlich...? spezifisches Verhalten gezeigt haben.

B2B-Lead-Scoring-

Leitfaden

YouTube - Marketinginstitut
19.10.2019 3 Schritt fur Schritt Dein Lead Scoring

Zusammengefasst kann in diesem Abschnitt gesagt werden: Der Lead Score beschreibt nicht nur di sufseizen; So kaprte

spiegelt auch die Wahrscheinlichkeit fiir einen Kaufabschluss wider.
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Um die Qualitat eines Leads messbar zu machen, ziehst du das sogenannte Lead Scoring
heran. Das Lead Scoring meint die Klassifizierung von gespeicherten ...
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Lead Scoring: Definition, Vorteile und Prozess (inkl. Vorlage)
05.01.2022 — Lead Scoring ist das richtige Werkzeug, um die Leads innerhalb Deiner
Sales-Pipeline zu priorisieren. Es hilft Dir sowohl die Geschwindigkeit ...
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Was ist Lead Scoring? - IONOS

Als Lead-Scoring bezeichnet man die Bewertung von Leads. Dabei stellt man die
Qualitat der gesammelten Kontakte gegentiber. Bei der Bewertung spielen sowohl ...
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Was ist Lead Scoring?

Grundsaétzlich wird unter Lead Scoring eine (teil-)automatisierte Bewertung eines Leads im CRM-System anhand mehrerer

Kriterien bezeichnet. Diese Kriterien lassen sich grundsétzlich in drei Kategorien einteilen:

Blog-Ubersicht

(

> i

Im Lead Scoring werden dabei jedem Lead anhand der ausgewahlten Kriterien oder bestimmter (Webseiten-)Aktivitaten
automatisch und fortlaufend einen positiven oder negativen Score errechnet. Das Lead Scoring beschreibt nicht nur die Qualit&t

des Leads, sondern hilft den Lead innerhalb der definierten Lead Phasen einzuteilen:

Demographische Verhaltensbasierte Firmographische

Daten Daten Daten

® Lead: Als Lead wird ein Kontakt beschrieben, welcher auf mit Deinem Unternehmen interagiert.
Kontakt die eigene E-Mail Adresse hinterlassen hat.

* MQL: Wenn der Kontakt in der “MQL-Phase” ist, ist dieser ein sogenannter Marketing Qualified
Du als Unternehmen die “Wertigkeit” des Leads bestimmt und entschieden diesen mit Marketing
Stichwort: Lead Nurturing.

® 8QL: Wenn der Kontakt bereit ist vom Sales-Team kontaktiert zu werden, wird von einem Sales
Fiir diese Phase sollte der Kontakt bestimmte demographische / unternehmensspezifische Krit:
spezifisches Verhalten gezeigt haben.

Zusammengefasst kann in diesem Abschnitt gesagt werden: Der Lead Score beschreibt nicht nur di
spiegelt auch die Wahrscheinlichkeit fiir einen Kaufabschluss wider.

B2B-Lead-Scoring-

Leitfaden

Mit diesem E-Book gelingt Dir die
e schnelle Implementierung Deines Lead
- Scorings.

Jetzt Download sichern.

Vorname
Nachname

E-Mail
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AUFRUFE KLICK-/OFFNUNGSRATE FORMULARAUFRUFE FORMULAR-KONVERSIONSRATE EINSENDUNGEN
5.774 5,33% 308 61,04% 188
A 1.1259% ¥ 2,95% A 689,74% A 9,76% A 840%

Demographische Verhaltensbasierte Firmographische
Daten Daten Daten

B2B-Lead-Scoring-

® Lead: Als Lead wird ein Kontakt beschrieben, welcher auf mit Deinem Unternehmen interagiert. Leitfaden

Kontakt die eigene E-Mail Adresse hinterlassen hat. Mit diesem E-Book gelingt Dir die
ey schnelle Implementierung Deines Lead
- Scorings.

Jetzt Download sichern.

* MQL: Wenn der Kontakt in der “MQL-Phase” ist, ist dieser ein sogenannter Marketing Qualified
Du als Unternehmen die “Wertigkeit” des Leads bestimmt und entschieden diesen mit Marketing
Stichwort: Lead Nurturing. Vorname

® SQL: Wenn der Kontakt bereit ist vom Sales-Team kontaktiert zu werden, wird von einem Sales

Fiir diese Phase sollte der Kontakt bestimmte demographische / unternehmensspezifische Krit "™
spezifisches Verhalten gezeigt haben.
E-Mail
Zusammengefasst kann in diesem Abschnitt gesagt werden: Der Lead Score beschreibt nicht nur di
spiegelt auch die Wahrscheinlichkeit fiir einen Kaufabschluss wider. Weiter
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Mehr Experten-Tipps, die Dein Online Marketing nachhaltig
verbessern. Download-Link in der Videobeschreibung!

h
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LinkedIn Ads

morefire GmbH mmm
“ 1.305 Follower
Gesponsert

Lead Scoring — der effektive und schnelle Weg fiir gute und saubere Leads!
(J Was ist Lead Scoring?

(2 Die wichtigsten KPlIs

(& Praxisbeispiele!

Jetzt downloaden )

KOSTENLOSES E-BOOK

Automatisiertes B2B-Lead-Scoring:
So gewinnen Sie effektiv
neue Kunden

Kostensloses eBook - B2B-Lead-Scoring-Leitfaden

Herunterladen

get.more-fire.com

O 23

M morefire

KOSTENLOSES E-BOOK

Lead Scoring: Der Hebel fiir noch
erfolgreicheres Online Marketing

'32B-LEAD-SCORING
LEITFADEN

Google e sy e FACEBOOK
IPanftner 0= -

Du wie bearbeiten st

ige Dir di Book.

E :

CEx ==

So hilft Dir Lead Scoring, die Spreu vom Weizen zu trennen

0%

Was ist Lead Scoring?

Welche Arten von Leads gibt es und wie kann ich diese
fur Marketing und Vertrieb optimal aufbereiten?

Die Vorrausetzungen

Diese Vorbereitungen solicest Du treffen, bevor Du mit
Lead Scoring beginnst, sonst verschenkst Du Potenzial

Lead-Scoring-Attribute

Demografisch, unternehmens- oder
verhaltensspezifisch: Lege fest, welche Antribute Du fur
Deine Leads bendrigst

N

Wann lohnt sich Lead Scoring?

Michilfe dieser vier Fragen findest Du schnell heraus,
ob Lead Scoring for Dein Unternehmen eine sinnvolle
Methode ist.

Die wichtigsten KPls

Definieren Sie, welche Art Lead Sie benotigen und
richten Sie darauf alle weiteren MaBnahmen im Lead
Scoring aus.

Praxisheispiel

Lerne an einem Beispiel, wie Du Lead Scoring
erfolgreich in Dein Marketing: & Sales-Prozess
integrierst

Deshalb hilft Dir dieses E-Book, Lead Scoring im B2B gewinnbringend und effizient
einzusetzen

M morefire



LinkedIn Lead Ads

ecom instruments GmbH
Gesponsert

ecom instrument provides mobile solutions for
hazardous areas. ATEX certified mobile devices
& mobile safety lead to higher productivity and
less costs: Get to know our Use Case now:
https://Inkd.in/gNcRWft

Use cases

Herunterladen

ecom: Intrinsically safe
mobile devices

ents provides mobile solutions for

areas. ATEX mehr anzeigen

w

We ecom instruments GmbH
subje

nail addre

anne.smith@example.com

Anne

First name

Anne

Smith
Country

USsA

Jobtitle
Sales Lead
Company name

Salestech Corp

Submnit

ecom instruments GmbH
Gesponsert

Informationen an ecom

instruments GmbH gesendet
Dear Sir or Madam, thank you for your inguiry.
We will process your request as soon as

possible. For additional information please visit
our website.

Mehr erfahren

11 Gefallt mir * 3 Kommentare

E\J_;\r] Gefallt mir |E] Kommentar F-Jp eilen
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Facebook & Instagram Ads

Gesundheitswissen
Gesponsert

i

Als Diabetiker Kuchen essen?

» Das geht und zwar mit dem richtigen
Rezept!

Schlemmen ohne schlechtes Gewissen
Von Diabetikern empfohlen

Rezept sofort abrufbar

Jetzt Rezept fur Diabetiker-
Kasekuchen sichern Mehr dazu
gesundheits-praemien.de

QOO 252 36 Kommentare 175 Mal geteilt

Gefalit mir Kommentieren Teilen

Gesundheitswissen

Gesponsert -

Mit wenig Aufwand lénger fit bleiben?
FitCOACH Wessinghage bestatigt:

3 Minuten am Tag reichen!

JETZT n Muskeln starken & Schmerzen
lindern

GRATIS: Die 12 besten
Ubungen Mehr dazu

fit-mit-wessinghage.com

QO 486 35 Kommentare 159 Mal geteilt

Gefallt mir Kommentieren Teilen
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Audio Ads - Spotify und Podcast Werbung

M morefire

PODCAST-FOLGE

\J‘ 5; CRM: Die Welt des Customer Relationship
Managements | The Art of Sales #26

Llbaal The Art of Sales // by digital kompakt

CRM: Die Welt des Customer Relationship Managements | The....

[Illl PERSONEN [}

L RKETING Y8 1
‘X‘l‘l\TOMAﬂON s b

HUBSPOT
ol iMPrAXIS- T
EINSATZ

Bmoetro

Gero Decker, Sales-Experte & CEO des Prozess-Software-Unternehmens Signavio —

https://www.linkedin.com/in/gerodecker/

Joel Kaczmarek, Digitalexperte & Grinder digital kompakt —

https:/www.linkedin.com/in/joelkaczmarek/
Bernd Wagner, Senior Area Vice President at Salesforce

https:/www.linkedin.com/in/bernd-wagner-284662/?originalSubdomain=de

lllll SPONSOREN |[l]
Partner
@ morefire — Marketing Automation: https:/get.more-fire.com/kompakt

@ Twill — Digitaler Frachtlogistikservice: www.digitalkompakt.de/twill

& Ubersicht aller Sponsoren: www.digitalkompakt.de/sponsoren/

ONLINE-MARKETING-PAKET ZUM DOWNLOAD

HubSpot & Marketing
Automation: Schritt fiir Schritt
vom Lead zum Kunden

Du willst mehr Leads und Kunden Gber Online Marketing gewinnen? HubSpot als
Tool ist dabei im Einsatz, oder interessant?

Dann sichere Dir das exklusive Online-Marketing-Paket fur die Horer von "digital
kompakt"!

¥ HupSpot im Praxis-Einsatz [Webinar]

¥ Lead Generierung fiir B2B Unternehmen [E-Book]

¥ Marketing Automation entlang der Customer Journey [Webinar]

¥ Lead Scoring: Welcher Lead ist kaufbereit? [Leitfaden und Scoring-Vorlage]
¥ Lead Nurturing: So flhrst Du Leads zum Kauf [E-Book]

Sichere Dir jetzt die erprobten Tipps, Methoden und Praxis-Beispiele fiir Deinen
Online-Marketing-Erfolg 2021. Hier klicken:

ZUM DOWNLOAD

Google O FACEBOOK [y [y B =
e - 2 i Partner
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Vom Lead zum Kunden
Lead Scoring & Nurturing
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Was sind die Hurden beim Lead Nurturing?

E-Commerce

— Unklares Interesse, wenige Informationen

— Verknupfung aller Daten

— Zu wenig Informationen flr gezielte
Ansprache

— Oft ziehen nur Rabatt-Trigger

B2B

— Sales hat nicht gentgend Informationen zu
den Kontakten

— Leads werden nicht qualifiziert

— Sales kontaktiert unqualifizierte Leads

— Leads werden nicht kontaktiert

— Leads sind noch nicht bereit fir den Kauf

— Leads wissen nicht, was dein Unternehmen
anbietet

M morefire



Gesamt-Performance

MARKETING | Growth | Praxis
Guide | E-Mail-Marketing-
Strategie | DOI Mail

Automatisiert 23, Juli 2021

OFFNUNGSRATE 92,86%
KLICK-/OFFNUNGSRATE 94,51%
KLICKRATE 87,76%

ABMELDUNGEN (OPT-OUT)  2,04%

MARKETING | Growth | Praxis
Guide | E-Mail-Marketing-
Strategie | Welcome Mail

Automatisiert 23 August 2021

OFFNUNGSRATE 95,24%
KUCK-/OFFNUNGSRATE B88%
KUCKRATE 83,81%

ABMELDUNGEN (OPT-OUT)  0,95%

MARKETING | Growth | Praxis
Guide | E-Mail-Marketing-
Strategie | Mail 1- 10 Tipps

Automatisiers 24, August 2021

OFFNUNGSRATE 52%
KUCK-/OFFNUNGSRATE  26,92%
KLICKRATE 14%

ABMELDUNGEN (OPT-OUT) 0%

MARKETING | Growth | Praxis
Guide | E-Mail-Marketing-
Strategie | Mail 2 - Checkliste

Automatisiort 27, Januar 2022

OFFNUNGSRATE 52,73%
KUCK-/OFFNUNGSRATE  41,38%
KLICKRATE 21,82%

ABMELDUNGEN (OPT-OUT)  1,82%

Lead Nurturing — Blick unter die Haube

MARKETING | Growth | Praxis
Guide | E-Mail-M

Strategie | Mail

Journey

Automatisient 7. Sepiember 2021

OFFNUNGSRATE 42,22%

KUCK-/OFFNUNGSRATE 10,53%

KLICKRATE 4,44%

ABMELDUNGEN (OPT-OUT) 0%

e S I S Py

MARKETING | Growth | Praxis
Guide | E-Mail-Marketing-
Strategie | Mail 4 - Customer
Journey DL Vorlage

E-Mail-Typ Aktualisiert am

Automatisiert 23.Juli 2021

OFFNUNGSRATE 68,89%
KLICK-/OFFNUNGSRATE 41,94%
KLICKRATE 28,89%
ABMELDUNGEN (OPT-OUT) 0%

MARKETING | Growth | Praxis
Guide | E-Mail-Marketing-
Strategie | Mail 5 - Webinar &
E-Book

E-Mail-Typ Aktualisiert am

Automatisiert 26. August 2021

OFFNUNGSRATE 57,78%
KLICK-/OFFNUNGSRATE 23,08%
KLICKRATE 13,33%

ABMELDUNGEN (OPT-OUT)  2,22%
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Analyse der Mails
— Betreffzeile

- Absender

- Wochentage

- Abstande

- Lange

- Mit Link oder ohne
- Downloads erganzen

1118
1573
1365
559
780
923
806
3692
1053
403
455
2834
767
2665
1157
1027
468
637
728
1430
2028
1157
14677
2366
611
468
949
2561
2028

1456
390
1326
559
494
221
299
338
663
936
533
6760
1066
273
208
416
1118

49,76%
48,31%
48,10%
47,22%
46,94%
46,43%
46,36%
46,15%
46,07%
46,06%
45,05%
44,68%
44,44%
43,84%
43,65%
43,59%

481
676
572
195
130
130
286
1313
260
169
78
611
195
676
234
143
78
130
17
234
104
260
1092
13
182
65
91
416
0

21,56%
25,42%
25,37%
20,22%
13,92%
16,67%
20,41%
16,07%

-}
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Inhalte entlang der Customer Journey
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Aufmerksambkeit Problem Information Bindung

Educate Inform Engage Convert Care
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Educate Inform Engage Convert Care
Onboarding
Ratgeber White-Paper <undenstimmen  Produktdetails Weiterbildung
Wissensseiten Videos Vorteilsseiten Liefer- & Zahlungs- Vorteile als
Checklisten Webinare konditionen Mitglied
Zertifizierungen : .
Newsletter

M morefire



Woran erkenne ich, dass jemand
auf der nachsten Stufe ist?

M morefire
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Newsletter

Was ist
Lead Scoring?

Kauf
Karriereseite
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Welche Kriterien
kann ich nutzen?

M morefire



Sozio-demografisch Verhaltensbasiert Psychografisch

Q3

Geschlecht

.e,

Elternstatus

Tatigkeit

5

r.-\- (]

Wohnort

B

Branche

2
Ei/f

Bildungsgrad

O 9,

Warenkorb
abgebrochen

C

Kategorie
aufgerufen

2
»,
\

Kontaktformular
ausgefullt

Q

Standortsuche
getatigt

/"lh
N7

Produkt
angesehen

(Google) Suche
getatigt

Seitenaufruf
(z. B. Kontaktseite)

£

Klick
(z. B. auf Telefonnr.)

N
Kommunikations- :
préaferenzen Vorlieben

b -

Interessen Ziele und Motive
(berufliche & private) | (berufliche & private)

N/

Herausforderungen
9 zentrale Werte

(berufliche & private)

(Vor-)wissen und

Preissensitivitat Informationsbedarf
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fur B2B

%@ : A GroRes Unternehmen

Unternehmens-
grolie

N

Berufliche / private
E-Malil Adresse Wettbewerber

— t%r‘] KMU

Eoad Scoring & — > @ Private Mailadresse

Segmentierung

ggﬁg | —> @ Wettbewerber
22N
s | & .

Potenzieller B ’%) Bestandskunde
Mitarbeitende

Lifecycle Stage

—— @G@ Operative Ebene

I g Entscheider
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Leads naher an den Kauf bringen...

Siaaval =a

g
]
n
1

107 extrem effiziente Hacks fiir sofort mehr Besucher auf deiner Website

Wie du zuverl dafiir sor e zukinftig viel mehr Traffic bekommt

"Wirkungsvolle Strategien, die deinen Website
Traffic schnell steigern”

Gawinne zukUnftlg kontinuierlich NEUE Besucher fiir deine Website,
OHNE dafiir einen Cont auszugebent

Bist du frustriert, weil deine Website keine oder zu wenig Besucher bekommt? Hast du
genug die Gurus
anpreisen? Willst du auch endlich eine Website habien, die jeden Tag immer mehir
Besucher anzieht und mit der du gutes Geld verdienst?

Die komplette Erfolgsanleitung fiir sofort mehr Besucher auf deiner Website!

Auf 258 Seiten enthillt das Bestseler eBook Die Trafic Bibel’ u.a.
' wia du zukiinftig mehr Besucher als jo zuvar fir deine Wobsite gewinnst
v igen Traffic

sofort Ergabnisse erzislst

v dazu bringst, ito immr wiodor

und vieles mehr, 107 bewdhrle Tipps, Tricks, Hacks und Strategien fir mehr Website
Traffic, mit

KLICK JETZT HIER UND SPARE 50%!

com
josrntar"a 2 JETZT NUR 24,5 Euro

03 42 38

SPECIAL OFFER - Save 35% or More on All OptinMonster Plans - Limited Time Deall

The Powerful Customer Acquisition & Lead
Generation Software ... Without the High Costs

Join 1,000,000+ who get more subscribers and customers with OptinMonster.

S
N
g
Basic Plus Pro Growth
‘9 19 29 *49
/mo /mo mo /mo

E
leads from your existing traffic”

EEl EEE EEE EEl

tial tools to get more  "Great for growing businesses  "Everything you need to get “All the tools necessary to

who want to do more” huge results, fast™ transtorm your conversions.”

Wie lange soll das Meeting dauern?

[i] Meeting Marcel Becker (morefire) ~ Bitte gewdinschte Uhrzcit whlen:

Oktober >

UTC +02:00 (Europa) Mitteleuropiische Zeit

16:4
MoO. DI ML DO. FR. SA. 50.

17:00

36 M A% Mir 1 Stwide

¢ vistaprint’ Search

All Masksby  Business
Products  Vistaprint Cards

Marketing  Signs&  Photo Gifts &
Materials  Banners Wall Art

Invitations &
Stationery

Home / Samples / Business Kit

Y

=

§§ﬁ§ Reaktion

B @ Help s hare. /Q Signin Y= o

Clothing  Promotional  Labels & Digital Design
&Bags Products Stickers  Marketing  Services

Free Business Sample Kit

Trying to imagine whaot our products are like when you actually

o
CARBELLA

get your hands on them? No
variety of samples right to y

Here'

youdon't have to. We'll shipa
our door.

's what's included:
Businesscards
Postcards
Brochures
Stickers

Flyer

Presentation Folder

Price $0.00

COVID-19 Deals
Products
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Kontakte prifen & Scores justieren

Automatisiert wurde folgendes berechnet:

P Besuch der Referenzen Seite

P Besuch der Pricing-Seite

» Download ,Onboarding E-Book”

P Besuch von Dienstleistungs Seiten
b Event besucht

» Besuch der Zertifikate-Seite

b Anzahl Mitarbeiter > 25

P Blogartikel gelesen

» Besuch der Karriere-Seite

P Freemailer Adresse (Gmail)

Zudem wurde folgendes manuell qualifiziert:

» B2B-Segment
» Entscheider
P Koln & Umgebung

P Internationale Ausrichtung

+ 300
+ 300
+ 300
+ 200
+ 200
+ 100
+ 100
+ 100
- 1000

- 200

+ 100
+ 100
+ 100
+ 100

-
>

Marcel Becker #
VP Sales bei morefire GmbH

Z = S + B8 ®

Uber diesen Kontakt

Hub5pot-5core

300

Worname

Marcel

Machname

Becker

Anrede
Herr

Lifecycle-Phase

Marketing-Qualified-Lead

Manuelle Qualifizierung

| B2B X l
International *

Jobbezeichnung

VP Sales

Entscheider X || Kbin & Umgebung X
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Lead Scoring E-Book &
Template

[E-Book]
https://get.more-

[ [ c [)
! 1
2 Ausfillen E-Book Formular Kontakt ladt E-Book herunter gegen Datensatz 50 I r e ( : O I I I = e a =
(]

3 Anmeldung Webinar Ein Kontakt meldst sich zum Webinar an. 75
Ein Kontakt hat sich fiir den Newsletter

4 Newsletter Anmeldung Ein Kontakt 25 .

5

] iterien fiir Person & Unternehmen Auswahl Scors l I

s C-Level Geschaftsfuhrer, Inhaber 50

° Fishrungskraft Leiter Fachabteilung F

Jobtitel / Persona

0 Operativ Anwender, Buchhalter ... 10

n Assistenz Assistenz der GF .. 0

k) Micro <10 MA| <1 Mio. € 50

1 Small <50 MA | < 10 Mio. € 0

Unternehmensgratie

1 Medium <250 MA | <40 Mio. € 50

18 Large >250 MA | > 40 Mio. € 100

- Uniemhemen ist aus einer der = . .
Ja Fokus-Branchen

L |[ielavanis Branche Keine speziell Branchen-Erfahrung 0
Nein vorhanden

8

9 Manueller Lead Scoring Bonus i/Hier kéinnen weitere manuellen Lead Score Boni eingetragen werden//

)

n

z

SNl Verhaltensbasierte Kriterien Definition Score

2 E-Mall Interaktion (Ofinung) Kontakt &finet verschickte E-Mail 5

b5 E-Mail Interaktion (Klick auf Link) Kontakt Klickt auf Link in der verschickten 10
E-Mail

%  Website-Interaktion - Blog Kontakt &ffnet Seite auf Webseite 10

2 Website-Interaktion - Homepage Kontakt &ffnet Seite auf Webseite 15

8 Website-Interaklion - Fokus-Seiten Kontakt 5ffnet Seite auf Webseite 30

9 Anfrage ber Kontaktformular Kontakt filt Kontaktformular aus 500

30 Download Case Study Kontakt iilt Kontaktformular aus 200

31 Job Suche Mehrfacher Besuch des Karriere-Bereichs -500

L— === aliaialoius ML
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https://get.more-fire.com/b2b-lead-scoring-ebook
https://get.more-fire.com/hubfs/Handouts/B2B%20Growth/Lead%20Scoring%20Template.xlsx

Marketing Automation
ldeen, Ansatze & Ergebnisse
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I Social
‘ Media
/
In-App Push

\
Outbound
Telefonate

Viel mehr als
nur ,,E-Mall
Funnels*

Push
Notifications

Print Mailing

M morefire



10 konkrete Ideen & Beispiele
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#1 — Daten anreichern
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Progressive
Formulare

#\ morefire

11 Tipps fiir ein erfolgreiches
Newsletter Design

E-MAIL*

VORNAME*

NACHNAME*

morefire benétigt die Kontaktinformationen, die Sie uns zur Verfligung stellen, um Sie beziiglich unserer Produkte
und Dienstleistungen zu kontaktieren. Sie kénnen sich jederzeit von diesen Benachrichtigungen abmelden.
Informationen zum Abbestellen sowie unsere Datenschutzpraktiken und unsere Verpflichtung zum Schutz Ihrer
Privatsphare finden Sie in unseren Datenschutzbestimmungen.

DOWNLOAD

E-MAIL*

AUFGABENBEREICH

Bitte auswahlen

TELEFONNUMMER
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MEINE NEWSLETTEREINSTELLUNGEN

Du erhéltst von uns ab sofort den Newsletter mit Angeboten, Gewinnspielen und spannenden Outdoorthemen.

Folgende Themen haben wir fiir Dich abonniert:

ab
SCHICKT MIR ICH INTERESSIERE MICH BESONDERS FUR...
Bergfreunde-Newsletter (3) ~
Bergfreunde-Deals (3) & ~N
———
KLETTERN BERGSTEIGEN
Servicemails (3)
N

& Vorname

ZELTEN & CAMPING WINTERSPORT

Maria

fifi Geburtstag
T MM JIJJ

... lass Dich von uns Uberraschen!

o

® ¢ fiir Frauen

O § fiir Manner

SPEICHERN >>

HOCHTOUREN &
EXPEDITION

KINDER

E)
0
(X}

TREKKING

BIKE-SPORT

Interessen
einfach
abfragen
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#2 — Onboarding Kampagnen
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Onboarding

[Funnel Flows] Day 1: Build Your First Project rosteingangx &

Funnel Flows <hello@funnelflows.com>

an Robin

Hey Robin,
Let's state the obvious: this is an automated email.
BUT | wanted you to know that I'm a real person.

I'm Jakob, founder of Funnel Flows. Even though | don't k
here. :-)

You have my word that I'll be respectful of your inbox and
out of Funnel Flows, or if | have a big announcement or ni

One quick favor before | go: reply to this email and let
love to learn more about you.

Cheers,
Jakob @ Funnel Flows

PS - To start things, off, | made a video for you so you car
flow. This will help you get off to a fast start and begin usir
project.

PPS - Join the Funnel Flows Facebook group and introdu
feedback from me and the community and learn some cox

Funnel Flows by The Bigger Picture, 707 Parkway , Conway, AR 72034, United £
Don't want future emails? Remove yourself from my contacts

[Funnel Flows] Day 2: Customize Elements For More Detail Fosteingang x

Funnel Flows <hello@funnelflows.com> )7:41 (vor 31 Minuten

Robin +

X Englisch »

> Deutsch v  Nachricht iibersetzen Deaktiviere

Hey Robin,

Jakob with Funnel Flows here. :-)
| hope you had a chance to dig into Funnel Flows yesterday with your first project.

You may have noticed that the text on any Page element can be updated. This is a
huge benefit because that means you can add custom text to hit at the content on
the page. This makes an instant connection with each step in the funnel for you,
your team, and your client!

Check out the video | made to give you some ideas on how you can take advantage
of this feature to create instant clarity in your funnel flowchart.

Day 2: Customize Elements For More Detail >> Watch Now

Also, another quick reminder.

If you haven't already, please drop what you're doing right now and go check out the
Day 1: Build Your First Project video.

This is the most critical step for you getting off to a fast start to understanding how
Funnel Flows works so you can rapidly build out funnels and streamline your
workflow!

So don't wait... please do this now (if you haven't already) so you can get maximum
benefit from your Funnel Flows.

Cheers,
Jakob @ Funnel Flows

PS - Keep your eyes peeled for an email from me in the next day or so where I'm
going to show you how to deep dive in the funnel flow steps and add even more
detail!

% @

on fiir: Englisch

— Personalisiertes Erlebnis

— Bestatigung der Entscheidung

B2B
- Learning Journey

— Ubergabe Sales > Operations

B2C / E-Commerce
— Bestatigungsprozesse
— Tipps zum Produkt

— Retouren verhindern
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#3 — Nachfassen, Cross- & Upselling
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Nachfassen, Cross- & Upselling

Erinnerung: Fiillstand Druckerpatrone kontrollieren (Ed&m, rosteingang x L]
® SUPERPATRONEN GmbH <newslette perpatronen.de> 00:04 (v w « H
@ onmich -

— Reaktivierung von Einmalkaufern

— Zufriedenheit abfragen

XXL SUPERPATRONE ersetzt Canon PGI-580BK XXL, text-

- Bewertungen einsammeln

‘ . - Updates zu Produkten

B2B

Nach beendeten Projekten dran bleiben
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#4 — Google Ads &
Marketing Automation
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Google Ads & CRM verzahnen

Anzeigengruppen
NAME CTR® IMPRESSIONEN © KLICKS © KONTAKTE INSGESAMT © + KOSTEN PRO KONTAKT @ MaL @
e 3,9% 52.726 2.038 97 36,69 € 28
2 oo
) s
S 4.7% 1.733 81 12 9,09 € 4
® A .L‘ '
e 1,7% 4.464 75 12 16,19 € 4
® .i‘ Vet
=" 1,0% 4,967 51 1 197,81 € 1
e ._J_‘ :
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#5 — LinkedIn Ads & CRM
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LinkedIln Ads & CRM verzahnen

¢ Zuriick 24 bezshlio Kampagnen
[ HubSpot Leadgenerierung

Warbeakonts o . .
Altiv Details anzeigen

M Atrrioution-Berichte:  Erste Formulareinsendung ~ Status:  Alle Statusmeldungen =
IMPRESSIOINEM KLICKS KOMTAKTE @
- - L
38 Tsd. 295 14% 4
jewails €7 746 ewails €55 85
Kampagnen
MNAMF CTR & IMPRFSSKINFN & KIICKS &
[, H% 1719y 9%
[ ] [ W 4]
Cein Cnddatum .
Insgesamt 0,8% 37.997 295

DEALS &

KOINTAKTF INSGFSAMT &

42

42

KOSTEN PR KONTAET &

Wb G E

53589¢€

AUSGEGEBEMER BETRAG O

M Spalten verwalten

MAREFTING-OLIAL FIFTEHIFADS &

SAl FS-OIALIFIFT- FANS @

RO @

CPPORTUNITYS 8
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#6 — Retargeting & CRM
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Retargeting & CRM verbinden
—4p

L 0D

-

@ =R

1} ﬁgﬂa Reaktion
Bounce

*Content @ @
Content ,—’
Landing
) & Lead Scoring &

Segmentierung Reaktion
, O — -
>
NAME "
N g keine > —
Reaktion @
Klick auf

SIEA)
g

5
@

¢

%

@G
i

weitere Seite //
Contento.
Homepage Schritt //
e zurlick in s il
Retar- -'U R —4 Retargeting = .= /i
: geting % = s 2 mit Content — = = =
: =" Customer
Journey
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#7 — Chatbots nutzen
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Chatbots bei hohem Lead Score

- A
. Hey,
bist Du HubSpot Nutzer?
Oder tiberlegst Du noch, ob das Tool
das richtige fur Dich ist?
l Ja, ich nutze bereits HubSpot
[ Nein, ich nutze HubSpot noch nicht
-
Nachricht schreiben
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Chatbots bei hohem Lead Score

Jetzt verfugbar: Der Mobility Report 2021 — Elektroautos

Y, +494041349710 | Login

C\ppinio Marktforschung ~ Warum Appinio  Pricing  Kunden  Reports Ihre E-Mail Adresse”

Kostet wenider, als eine falsche
Entscheidung zu treffen

Appinio ermoglicht jedem Marktforschung

durchzuflihren und die eigene Zielgruppe zu verstehen.

& oE

Resea I’Ch as YOU gO Welcome PaCkage Enthalten in allen Neukunden-FProjekten (Research as you go & allen Plans)
Sie méchten ein ad-hoc Projekt durchfiihren oder Neu bei Appinio und noch kein Market Research v/ Individuelles Onboarding durch unser
Appinio erst ausprobieren? Profi? Wir halten lhnen den Ricken frei. Als Consulting Team
Neukunde mochten wir, dass Sie die volle Leistung v/ Beratung zu Fragebogenkonzeption und
Beginnend bei Preis pro Credit von Appinio fiir Ihr Unternehmen erleben, ohne sich Methodik
600€ 1.50€ um etwas kimmern zu massen. Deshalb gibt es fir Ihr v/ Fragebogenkonzeption &
allererstes Projekt mit uns unser Premium-Paket “Full i ) 'j
v/ Fragebogenprogrammierung >

Service Rasearch® - normalerweise exklusiv fur das

Live Chat 6ffnen Business Package - auf unsere Kosten. v Ergebnisinterpretation

GJa

Haben Sie Fragen zu den
Kosten? Wir helfen gern.
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#8 — Print & Automation
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Print meets Marketing Automation

Dialogpost mit personalisierten
Mailings von MyPostcard

Begeistern Sie lhre Kunden - Ob Gliickwiinsche zu besonderen
Anldssen wie Geburtstage & Jubilden, oder Sie bewegen lhren
Kunden zum Wiederkauf - fiir jeden Anlass passend, mit
einem personlichen GruR als Postkarte oder Brief

SALES KONTAKTIEREN

Hilfe & Tipps Q

Kontakt

PRINT-MAILING AUTOMATION Kampagnenideen Referenzen Partner Haufige Fragen

Digitale Planung &
nachhaltige Wirkung

<

Print-Mailings bleiben hangen —am Kiihlschrank und
im Kopf. Eine Conversion-Rate von 10% und mehr ist
laut CMC-Studie moglich.

Print-Mailing Automation — das Beste aus zwei Welten

Print-Mailings erzeugen eine hohere Awareness und wirken deutlich nachhaltiger als digitale Werbeformen. Dartiber hinaus lassen Sie
sich liber die Print-Mailing Automation nahtlos in bereits bestehende Marketing Automation Systeme integrieren und ganz einfach
dartiiber planen, aufbauen und steuern. Die Individualisierung Ihrer Werbung richtet sich dabei vollkommen nach lhren persénlichen
Bediirfnissen. Die Aussendung erfolgt automatisch und triggerbasiert — das bedeutet nach Regeln, die Sie zuvor definieren.
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e ASANQ

e

Nur noch ein Tag, um lhre Asana-Umfrage auszufiillen!

Ihr Feedback hilft uns, unsere Angebote zu verbessern,
und wir wiirden uns sehr Gber lhre Teilnahme freuen.
Wenn Sie unsere Umfrage ausfiillen, erhalten Sie die
Chance an der Verlosung eines Gutscheins im Wert von
100 US-Dollar (bzw. dem entsprechenden Gegenwert in
Ihrer Landeswahrung) teilzunehmen.

Vielen Dank
lhr Asana-Team

Umfrage ausfiillen

«sdsana

Wir stellen vor: Der Workflow Builder

Ihr zentrales Tool zur Erstellung und Automatisierung von Workflows

a
. -t

Sie sind bereits Asana-Profi und wollen Ihr Wissen bestmdglich einsetzen? Dann ist
der -~ Workflow Builder -~ genau das Richtige fir Sie. Dieses Tool hilft lnnen
dabei, die Nutzung von Asana-Funktionen zu vereinfachen, um effiziente und

koordinierte Prozesse zu ermaglichen.

Der Workflow Builder ist eine neue visuelle Darstellungsmdglichkeit, mit der Sie
Workflows erstellen, Prozesse automatisieren und die team(bergreifende

Zusammenarbeit fordern kénnen.

Ab jetzt kbnnen Sie Asana noch effizienter einsetzen und mit Ihren Projekten noch
mehr erreichen: Von der Optimierung der Datenerfassung bei Anfragen bis hin zur
Reduzierung des Arbeitsaufwands und der Vereinfachung von Ubergaben zwischen

Teams.
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EXKLUSIV FUR SIE

Wir freuen uns sehr, dass Sie bereits seit einem Monat Mitglied bei My
Rituals sind! Um Ihnen zu zeigen, wie sehr wir uns darlber freuen, haben wir
einige Produkte zur Inspiration fir Sie zusammengestelit.

FRISCH IN DIE NEUE
JAHRESZEIT

Basics fiir die Jahreszeit

Fr jede Jahreszeit stellen wir eine
persdniiche Liste inspirierender Basics
fir Sie zusammen, mit der Sie gut
durchs Jahr kommen.

JETZT ERKUNDEN

Werden Sie jetzt
Premium-Mitglied

Lieber Herr Wenzel

kennen Sie schon unsere Premium-Vorteile?
Als my i bestelien Sie ein Jahr immer mit
5% Rabatt und erhalten ein noch exklusiveres Geburtstagsgeschenk.

Jeder Enkauf zahit: Shoppen Sie jetzt direkt bei uns im Onlineshop oder in unseren
Filialen und werden Sie bei einem Gesamtumsatz von 500€ automatisch myWMF
Premium-Mitgled

Inr sktueller Umsatz betragt: 369,00€

Status Classic Status Premium

500,00 €

Inspirationen fir Sie.

WOCHENTLICHE
STATISTIKEN

Hallo Valerie!
Hier sind die Statistiken deines Kindes fir
den Zeitraum May. 2 — May. 8

Gesund bleiben

Wir sind fir dich da — heute und an jedem anderen Tag. Zur Unterstiitzung
bieten wir jetzt mehr als 40 Trainings und Achtsamkeitssitzungen fiir alle
kostenlos an. Oder probiere Premium kostenlos aus und finde noch mehr

Anregungen.

PROBIERE DEN PREMIUM AUS

Bester Tag!
Mo. Di. Mi. 17.988 Fr. Sa. So.

. 95 . 5 1 2 Schritte insgesamt

Durchschn. 13.645 Schritte pro Tag. A 1,324 mehr als letzte Woche

' 4 o ¢
103 64,00  2.080

Etagen insgesamt km insgesamt durchsch. verbrannte
A 39 Etagen mehr seit A 1,00 km mehr seit letzter Kalorien pro Tag
letzter Woche Woche A 1KCAL. mehr seit letzter
Wache

2 ¢
1 25 7 von 5 Tagen 6 Std 55 Min

Aktivzonenminuten Training diese Woche durchschn. erholsamer
insgesamt Wie in der vorherigen Woche Schlaf
A 15 Min seit letzter Woche 4 0Std 15 Min mehr seit
letzter Woche

¥ 4 -
6 von 9 Stunden 58 Schlage/Min O y O kg

durchschn. Std. mit Gber durchschn. Keine
250 Schritten R &nderung
'V 1Std niedriger als letzte ¥ 2 Schlage/Min seit letzter Wie in der vorherigen Woche
Woche Woche

DASHBOARD ANZEIGEN
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#10 — Reaktivierung von Kontakten
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Reaktivierung nutzen

Gesendet an 8.933

Offnungsrate 38,1% @ Klickrate 22,5% ® Klick-/Offnungsrate 59% ©
Eindeutige Offnungen 3351 Eindeutige Klicks 1977
Gesamtanzahl der Offnungen 5682 Klicks insgesamt 2476

@ DESKTOP 57% MOBILGERAT 43% © DESKTOP 70% MOBILGERAT 30%

Betreff: [Vorname], wir mtssen dich ldschen
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Toolbox
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Marketing Automation Toolbox

Mnivm ‘CONTENTHUB. KATEGORIEN ~ _ <] LOGIN/REGISTRIEREN

Home > Marketing Automation Software & Tools im Vergleich

- Marketing Automation Software & Tools im

O 4 o % % & 30 .

o..... . Vergleich ) )

D e e St oo ot vl ot s oy kombomsoet st oo o et vemmelante [P Freisve rg I elc h]

O *dr o o e e e s A i o Lo apenioe e Pomeret e b o

: : : https://get.more-
i e L Preisvergleich ) )
e Marketing fire.com/marketing-

[0 Enterprise a3 @ % % W Y 124 Reviews

==t Was ist Sendinblue?

S e et e o Automation ' automation-tools-

hen Digital biet dinblue. Nun positioniert man sich als Gische Mailchimp-

R Tools preisvergleich

HubSpot Marketing Hub
W e i T 117 Reviews

== Was ist HubSpot Marketing Hub?
Der HubSpot Marketing Hub ist eine Software fir die Marketingautomaiisierung, mit der Kund:innen die richligen
Besucher anziehen, mehr Besucher zu Kund:innen konvertieren und umfassende, skalierbare Inbound-
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https://get.more-fire.com/marketing-automation-tools-preisvergleich

Marketing Automation Toolbox

HubSpPt

salesforce

E\ALANCHE

© Friendly

< emarsys

7 KLAVIYO

@ sendinblue

ActiveCampaign >
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Marketing Automation Toolbox

echobot

Linked [T}

SALES NAVIGATOR

¥
zapier

Ceadleeder

{=) piesync’

C

calendly

aiaibot
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Tolle Kunden, die morefire vertrauen
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asc. [ pelitte

~ y
CeS  # reputationcom’ WDR® zurbriggen

BUSINESS SCHOOL

\NOLKSWOHL BUND Z ¢.ocare ICRUSH

VERSICHERUNGEN ~  Die mit dem CARE-Paket.

= o M M. _
BALDUR-Garten ;
Raritaten & Neuheiten fiir Sie entdeckt! &=

—

va DKMSB GALERIA

WIR BESIEGEN BLUTKREBS

AAAAAAAAAAAAAAA

HORMAN NIV T S G £¥ro | lIBERNER  LANXESS
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Mit morefire haben wir einen Partner auf
Augenhdhe an unserer Seite, der uns sowohl
strategisch als auch operativ in allen Bereichen
des Online Marketings tatkraftig unterstttzt.

Innerhalb kurzer Zeit konnten wir eine
vertrauensvolle Basis schaffen, auf der wir
gemeinsam weiter aufbauen.

Wir schatzen neben der Expertise besonders die
neuen Ideen und die proaktive, sympathische Art
des Teams.

Axel Sonnenstuhl
orthomol

orthomol

"Als wachstumsorientiertes B2B Software Unternehmen
ist es unser Ziel, die Zahl der Leads und auch die
Qualitat kontinuierlich zu steigern.

Mit morefire haben wir einen zuverlassigen und
erfahrenen Partner gefunden, der uns dabei in den
Bereichen SEA und Conversion Rate Optimierung
unterstutzt.

Wir schatzen besonders, dass das Team auf
strategischer Ebene beréat und auch die operative
Umsetzung macht.

Die Zusammenarbeit macht Spalf? und liefert
Ergebnisse, die zu unseren hohen Anspriichen passen.

Besonders wichtig ist flr uns, dass morefire nicht nur
den Fokus auf die Steigerung der Leads legt, sondern
auch im Blick behalt, wie viele davon zu Sales
Qualified Leads und Kunden werden."

Britta Kristin Agel
Spryker Systems GmbH

S\ U)’ Spryker

Das sagen unsere Kunden

Wir arbeiten gerne mit morefire, weil wir uns immer
auf die Arbeitsqualitat und auf wertvolle
strategische Empfehlungen verlassen kénnen.

Ebenfalls schatzen wir die &ul3erst angenehme
Zusammenarbeit mit dem gesamten Team. So ist
morefire fur die Vaillant Schweiz zu einem
wichtigen Partner geworden.

Dariber hinaus zu erwahnen ist, dass unsere
Erwartungen stets ubertroffen werden — dies
verdanken wir der hohen Kundenorientierung des

EVaillant

Daniela Zircher
Vaillant Schweiz
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Erprobte Strategien
Individuell angepasst

Y
Y4
g
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T
1l
e

E-Commerce Wachstum

Zinde den Turbo fir Deinen
Online Shop - mehr Verkaufe
und weniger Kosten.

Y
fomn

Online Strategie

Der optimale Mix, perfekt
verzahnt - die Basis, um Deine
Ziele zu erreichen.

B2B Leads & Kunden

Komplexe Produkte, spitze
Zielgruppen? Nutze die B2B-
Erfahrung aus vielen Projekten.

3

Internationales Team

Du willst neue Méarkte erobern?
Unser international aufgestelltes
Team kiimmert sich darum.

Leadgenerierung

Neue Leads gewinnen,
begeistern und zu Kunden
entwickeln. Mit morefire.

=

Know-how Aufbau

Wir teilen unser Wissen mit Dir:
Workshops, Webinare oder
komplette Trainingsprogramme.
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G

Google Partner

PREMIER 2022

Ausgezeichnete Qualitat

Weil wir heute und morgen zuverlassig Spitzenleistung bringen wollen, unterziehen wir uns
regelmaldig Weiterbildungen und Zertifizierungen auf allen wichtigen Plattformen.

Google Marketing Platform

1= BVDW| | {=5 BVDW =, BVDW
Certified

-’ Code of | ||=#| Code of | ||:=#| Code of
mow Conduct| |eow Conduct| |evow Conduct

) Meta

Business Partner

o T T T LI *
, ' i - g
HUbS.F.’;ét Academy Microsoft Advertising m WS Microsoft Advertising / BARBON \| ¥
Certified HubSpOt Partner Awards FINALIST o . |‘v oAl ) \3.
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